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GS1 Italy | Indicod-Ecr in numeri
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@1 Il sistema di standard GS1

taly Per favorire la visibilita e I’efficienza della catena del valore
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Buon compleanno codice a barre!

* |l 3 aprile del 1973 negli Stati Uniti, le principali aziende leader selezionano un singolo
standard per l'identificazione dei prodotti: il primo codice a barre GS1, ancora in uso oggi...

* ... un anno dopo, il 26 giugno 1974, alle 8.01 del mattino, in uno store Marsh a Troy

nell’Ohio, un pacchetto di gomme da masticare Wrigley’s, gusto Juicy Fruit, diventa il primo
prodotto con il codice a barre GS1 ad essere scannerizzato.

Cominciava cosi una delle piu grandi rivoluzioni nel mondo dei beni di largo consumo....

® 9.000.000.000)m

BEEP OGNI GIORMNO.

1973 @ 1974
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e o Make the GS1 System as valuable in the digital
GS]- Dlgltal Strategy world as it is today across traditional supply

chains.

* Empower industry to more efficiently connect with
consumers across physical and digital paths to

purchase
+ Expand GS1 standards to enable the trusted
Omni-channel ... identification, classification, description,
+ ...is rethinking all aspects of a company’s business relationship, and sharing of data about things

processes with a constant focus on providing a seamless
consumer experience across physical and digital
channels

across the physical and digital worlds.

The Four Strategic Levers for Seamless Consumer-Centric Operations

A
-0 - T TR .
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INVENTORY VISIBILITY WEB-READY PRODUCTS PREDICTIVE CUSTOMER ANALYTICS FULFILLMENT STRATEGY
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NGPI — Next Generation Product Identifier B

Lo standard per i prossimi 40 anni...

GTIN+ On the Web

Lo schema per l'identificazione e la descrizione dei
prodotti sul web (web semantico)

GS1+OMA (HW/SO mobile)

Un layer standard per la lettura dei barcode con gli
smartphones del futuro

GS1+GSMA (Mobile Telco)

Un ecosistema per l'interoperabilita dei coupons
digitali e loyalty card

Google Glass demo
GS1 Source e i nuovi devices...

e
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CONSUMATORE

al punto vendita e
pervade la vita
quotidiana
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| consumatori digitali

‘ ‘ 2012: i consumatori digitali sono la maggioranza.
Siamo ora nel mezzo di un forte cambiamento , ,

Fig. 1
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Consumatori convertiti al digitale Nativi digitali

Persone che utilizzano internet Persone nate dopo il 1990, e che

frequentemente utilizzano internet frequentemente

"
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Gli utenti internet in Europa

Utenti internet in % sulla popolazione

R -
Spagna
Germania 83,0 %
Inghilterra 83,6 %
Olanda 92,9
<~ < <~ <~ -
0 20 40 60 80 100

(fonte: Word Stats, 2012) °
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What do people around the world use their mobile devices for?

93%

Telefonare

45%:

Musica

27 %

Internet

Smartphone: telefono o altro?

/

Make/Raceive Send/Receive
Calls Photos

© ™

Listen Music Send/Receive
or Radio SMS Messages

Access the
Intemet

Source: 2013 GfK Roper Reports® Worldwide — Consumer behavior and attitudes in 31 markets
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TECNOLOGIAE
CONSUMATORE

_. e
dal punto vendita e L‘%

pervade la vita ~ E-Commerce “
quotidiana > 2 MILIARDI di
; - utenti hanno
effettuato un
acquisto dal
cellulare nel 2013
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E cambiato il comportamento d’acquisto

“ |l cliente € passato da essere passivo ad essere attivo

F
14 mio di acquirenti on line
cﬁ - +50% in 12 mesi

“ Il processo d’acquisto evolve verso la multicanalita

Vado a vedere un prodotto Cerco informazioni su internet
nel pdv ma lo compro su internet ma poi acquisto in un pdv
84% 80% 74%
26% 30% 34% o— o .
— °
2010 2011 2012 2010 2011 2012

|l cliente ha molte piu alternative

Fonti: Netcomm, Osservatorio Multicanalita 2012 ®
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E cambiato il comportamento d’acquisto

% di consumatori che dichiarano di

fare ricerche su piu canali

Cross-category
average: 37%

"""" Q" ..... 2 4

41 fé
14%] 115%

15%

26%

A p——y

-

31%) 38%

P

52%

UL SRR | N SRR, S —g | A —

57%

66%

70%

OTCs Food &

Beverage

Cleaning

Source: GiK Futurebuy 2013

Lawn &
Garden

Beauty Home
& Personal Improvement

Mobile
Devices

Home

Appliances
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Electronics
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TECNOLOGIAE
CONSUMATORE

1Social:

Il consumatore
influenza sempre di piU!

. - o
dal punto vendita e w

pervadelavita - E-Commerce ‘

quotidiana - > 2 MILIARDI di

W utenti hanno

effettuato un
acquisto dal
cellulare nel 2013 i

5 _._- . 'l.._- i .: - -_ = tat 2
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TECNOLOGIAE
CONSUMATORE

pervade la vita
- Quotidiana > 2 MILIARDI di

i1 Social:

' Il consumatore
utenti hanno influenza sempre di
effettuato un pili il comportamento

acquisto dal 1 d’acquisto di altri
cellulare nel 2013 =
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Il Reg. EU 1169/2011: le nuove etichette alimentari

Il regolamento EU 1169/2011, anche noto
come Food Information Regulation
stabilisce e armonizza in 27 Paesi membri
dell’Unione le informazioni obbligatorie
presenti nelle etichette dei prodotti
alimentari.

*Coinvolti tutti i prodotti destinati al
consumatore finale e a ristoranti, mense,
ospedali, catering + quelli somministrati da
pubblici esercizi

*Obbligo di evidenziare allergeni

*Indicazione di origine per alcuni
alimenti/ingredienti

*Info nutrizionali obbligatorie per 100 g/ml

*|struzioni di uso, conservazione,
preparazione

*Stabilisce criteri di leggibilita

— Termine utilizzodelle——
etichette non conformi alle
nuove norme
— (salvocasiparticotariy——|

Entrata in vigore
del nuovo
regolamento

®
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TECNOLOGIAE
CONSUMATORE

| prodotti:

poche informazioni
e immagini di
qualita disponibili
online e da fonti
ignote

shopping si svincola

. g
dal punto vendita e L‘%

pervade la vita - E-Commerce ~ 1 Social:
quotidiana ~ — > 2 MILIARDI di
B - e : Il consumatore '
Bl s L e utenti hanno influenza sempre di |
R, R—— effett}Jato un pil il comportamento =
acquisto dal ._ d’acquisto di altri

cellulare nel 2013 ot
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@1 Le soluzioni di sistema GS1 Italy

[taly

GS1 GDSN
Catalogo Elettronico
\ talogo Elett /

mmagind )

4 )

W

0
\ procedd )
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GDSN: Uno standard per la sincronizzazione

Global Data Synchronization Network di GS1

£, b
611'0 a2,
Qe

Datapool
o

e’ —

Uno standard nello scambio delle informazioni
Uno standard nella definizione delle informazioni

®
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INFORMAZIONI
DI PRODOTTO

® Dimensioni

m Descrizioni

m Ingredienti

® Allergeni

® Informazioni
nutrizionali

» Origine

» Modalita d'uso
e conservazione

® Loghi e certificazioni
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Immagin

Le informazioni di prodotto

Immagin

Avanzato | Q

Home Prodotti Le liste dei miei prodotti Aiuto

Prodotti

Ricerca avanzata

Home
. . Informazioni Brandbank Azioni
Lavazza A Modo Mio Espresso appassionatamente 270g
Abbonato:
OESS200 m Ofttieni immagine
- Inform Stato prodotto:
Loacker Quadratini chocolate 275 g EAN In atissa di approvazions B tompa st prodoto
8000070086807 "

Abbon In attesa di &

OESS2 Mercato target da: % | Downicad come POF

Stato p T 11/03/2014
EAN In attes: &5 Utilizzo target Download come XML
8000380154104 ; Supplementare Weboo g

In attes Non & certo che |'Etichetta sia Conforme £0 © stampa o Approva
Mercato target da: all'1169
m 1470372 Lingua prodotte it °

Rifiuta
Supplementare "‘Jh;":}uc
Etichetta non conforme al regolamento et * Aggiungi allelenco
1169
Tingua progt

Confezione

Dimensioni imballaggio
450g e

Formato numerico
Formato numerico - 450
Dimensioni

Altezza scaffale (mm)

159

Larghezza scaffale (mm)

189

(G51 Regole misurazione pacchetti)

Tipo di imballaggio

Tipo - Confezione

Profondita scaffale (mm)

T4

| Customer Expe

Infermazioni nutrizionali
pertdig
Valore energetico keal 40
K
Proteine g 2

Carboidrati g B

i cu safuri g 01
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brodotto non e
mal stato cosi facile

E-commerce
Space Allocation
Punto Vendita

Volantino
\ MKTG Offline
Advertising

S~ immagino
%

Marketing Online
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| 1 I
| m m ag | n O Come il codice a barre ha rivoluzionato |a filiera

una soluzione

dl sistema

Una sola fonte autorevole per tutta la fili

Evitare costi e anomalie lungo tutta filiera.

©
Italy
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GS1 Source: yurce of data

' Una SOLA fonte ATTENDIBILE e
STANDARD per le informazioni sui
prodotti alimentari rilevanti e
destinate ai consumatori.

Titolari di s Aggregatori Consumatori
Marchio Dati Digitali

(produttori e (GDSN Data Pools e

private-label retailers) aggregatori) Accesso
: 3 fonte pe
Crea fiduciaje fedelta, Fornisce ag 0 real-time
. o . prodotta
incrementa Je vendite ¢ a informs -

proteg archio prodottc
diffond C 1nforma21opl autorizzate da
n molti mod1. madrch

1 consumatori
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Via P. Paleocapa, 7
20121 Milano
T+3902 7772121
www.indicod-ecr.it
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