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“Shopping online is about to
explode. It’s getting harder to tell
pure play Internet retailers from the
bricks and mortar shops with online
portals, and all of them are
reinventing how we’ll shop online in
the future"
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.. nel 2015?

QUANDO PENSI DI AVERE TUTTE
LE RISPOSTE, LA VITA TI
CAMBIA TUTTE LE DOMANDE.
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Tecnologia

Comunicazione
» online

‘ Wearable
# Jtechnologies
B 4 9 9

E-commerce &
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Comunicazione Online

Social
Network

Periscope

Fashion
Blog
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Comunicazione Online - Quali Norme? &N

»Cos'é la PUBBLICITA"?
»Comunicazione offline vs online

It’s the real thing
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Comunicazione Online e

Wayne Rooney W Segui
@WayneRooney

-

m V/ayne Rooney © 1~ o sequi , ; ¥
My resolution - to start the year as a champion, and finish
The pitches change. The killer instinct

o it as a champion... #makeitcount
doesn't. Own the turf, anywhere. : A
NikeFootball smyground gonike.me/makeitcount

pic.twitter.com/22jrPwdgCi = ;
S FEEREWER 4:43 - 1 Gen 2012

2.247 RETWEET 357 PREFERITI - 193 %

» Riconoscibilit del
messaggio pubblicitario e/o
w m R AREE dei testimonial

> Asimmetria normativa
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Profilazione Online ol

GIUGNO 2015

Lunedi Martedi Mercoledi Giovedi Venerdi Sabato Domenica

it.calenworld.com
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Wearable Technologies BN

» Cosa sono i wearable?

Il futuro dei wearable
potrebbe essere un
pannello solare sul
braccio

Un team giapponese ha inventato un bracciale a base di
plastica e carbonio, alimentato dall’energia solare. Molte
le applicazioni possibili
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Wearable Privacy?
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E-commerce & Retail &N

Professionista e consumatore

Regime organizzato di vendita a distanza

Senza la presenza fisica e simultanea del professionista e del
consumatore

» Uso esclusivo di tecniche di comunicazione a distanza fino alla
conclusione del contratto (compresa)

Y V VY
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E-commerce & Retail

Diretiiva 2011/83/UE
Considerando 37
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E-commerce & Retail

Connected Commerce

Digital services in-store
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E-commerce & Retail

fornitura di
contenuto digitale
mediante un
supjpolrto non

materiale

rec_s$so
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IoT & Retail
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